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Zatgcznik nr 1

Opis przedmiotu zamdwienia (OPZ)

1. Przedmiot zamdwienia

Przedmiotem Zamdwienia jest realizacja spotu telewizyjnego dotyczgcego 20-lecia Polski w Unii
Europejskiej i pokazujgcego wsparcie dla przedsiebiorcéw realizowane przez Polskg Agencje
Rozwoju Przedsiebiorczosci w ramach Funduszy Europejskich. Spot ma za zadanie przedstawiaé
rozwdj firm dzieki dofinansowaniu z Funduszy Europejskich.

Zadaniem Wykonawcy bedzie opracowanie kreatywne koncepcji spotu, szczegétowego
scenariusza oraz kompleksowa realizacja 30-sekundowego spotu (preprodukcja, produkcja
i postprodukcja) wraz z przygotowaniem spotu pod katem dostepnosci dla oséb

z niepetnosprawnosciami.

Spot reklamowy w przewazajgcej mierze realizowany bedzie w miejscach, ktére skorzystaty

z dofinansowania unijnego. Wykonawca zapewni zgode Beneficjentow srodkéw unijnych na
realizacje zdje¢ oraz udziat osdb korzystajgcych z danych obiektéw na co dzien lub/oraz udziat
aktordéw reklamowych, lektoréw i statystdw. PARP zapewni dokument zaswiadczajgcy

o wspotpracy z Wykonawcg przy realizacji materiatdw promocyjnych dotyczgcych Funduszy
Europejskich.

2. Wytyczne ogdlne

2.1. Termin realizacji: przedmiot umowy zostanie wykonany w okresie do 2 miesiecy od dnia
zawarcia umowy, jednak nie dtuzej niz do 10 maja 2024 r.

2.2. Celem gtéwnym zaméwienia jest edukacja i informowanie odbiorcéw dziatarh PARP
o ofercie Agencji, w tym o dziataniach statutowych PARP i dziataniach wdrazanych przez
PARP w ramach programéw Funduszy Europejskich (POIR, POPW, POWER, FEPW, FERS
i FENG).

2.3. Grupy docelowe: ogét spoteczenistwa, w tym potencjalni beneficjenci projektéw
realizowanych przy wsparciu Funduszy Europejskich, a takze pracownicy instytucji
zaangazowanych w proces realizacji programow operacyjnych Funduszy Europejskich.

2.4. W trakcie realizacji zamdéwienia Wykonawca zobowigzany jest do:

2.4.1. Przestrzegania i dziatania zgodnie z zasadami wizualizacji zawartymi
w obowigzujgcym Systemie Identyfikacji Wizualnej PARP (i/lub innym wskazanym



2.5.

przez Zamawiajgcego) oraz zgodnie z zasadami wizualizacji Funduszy
Europejskich, dostepnymi na stronach www.parp.gov.pl

i www.funduszeeuropejskie.gov.pl.

2.4.2. Realizowania Przedmiotu zamdwienia zgodnie z ,, Wytycznymi dotyczgcymi

realizacji zasad rownosciowych w ramach funduszy unijnych na lata 2021-2027”

w szczegolnosci okreslonych w Zatgczniku nr 2 do ww. wytycznych - ,Standardy
dostepnosci dla polityki spdjnosci 2021-2027".

Wykonawca odpowiada za wszelkie zobowigzania formalno-prawne wobec podmiotéw
z nim wspotpracujacych, przy lub na rzecz realizacji niniejszego zamdwienia.

3. Cechy spotu promocyjnego telewizyjnego

3.1

3.2.

3.3.

3.4.

3.5.

Spot telewizyjny zostanie przygotowany w sposéb kompleksowy na podstawie ustalen

i informacji od Zamawiajgcego. Zadanie obejmuje wszystkie etapy produkcji:

3.1.1. Preprodukcja —m.in. przygotowanie produkcji (w tym przeprowadzenie wizji
lokalnej), harmonogramu, opracowanie scenariusza, casting, pozyskanie zgdd
Beneficjentow na realizacje zdje¢ oraz oséb biorgcych udziat w nagraniach (jesli
dotyczy), wybdr muzyki, lokalizacji, kostiumow itp.

3.1.2. Produkcja — m.in. organizacja planu zdjeciowego, zapewnienie niezbednego
sprzetu, realizacja nagran — rejestracja dzwieku i obrazu itp.

3.1.3. Post produkcjg — m.in. montaz, animacja 2D, animacja 3D, udZwiekowienie,
korekcja barwna, rendering, transfer, przeformatowania itp.

Spot zostanie opracowany przy wykorzystaniu réznych technik wideo i animacji 2D i/lub

3D z wykorzystaniem najlepszego do tego celu sprzetu filmowego, wspomagajgcego

oraz oprogramowania.

W zaleznosci od potrzeb Zamawiajgcego spot moze bedzie realizowany z adaptacja

przekazanych przez Zamawiajgcego lub stworzonych przez Wykonawce materiatéw

(tekstowych, graficznych, map opracowanych w 2D, 3D, infografik, zdje¢, rysunkdéw

itp.).

Spot zostanie zrealizowany z wykorzystaniem niezbednego sprzetu (m.in. kamera,

obiektywy, stabilizatory, oswietlenie, rejestratory dzwieku), dopasowanego do typu

nagrania oraz zespotu osdéb (m.in. kierownik produkcji, scenarzysta, rezyser, aktorzy
reklamowi, statysci, osoby uzytkujgce na co dzien prezentowane projekty, lektorzy,
scenograf, operatorzy, oswietleniowcy (w tym gaffer), dzwiekowcy, montazysta obrazu

i dzwieku, grafik, animator, stylista, makijazysta/wizazysta). Zamawiajgcy dopuszcza

sytuacje, w ktérej poszczegdlne osoby bedg petnity wiecej niz jedng funkcje, ale tylko

pod warunkiem, ze jakos¢ nagran nie ucierpi ze wzgledu na tgczenie kilku funkcji przez
jedng osobe. Wyjatkiem jest funkcja kierownika produkcji.

Niezbedny sprzet musi by¢ dopasowany do medium, w ktérym spot bedzie finalnie

emitowany. Wykonawca musi posiadac do dyspozycji kamere z przetwornikami
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3.6.
3.7.

3.8.

petnoklatkowymi, zapewniajgce zapis w formatach do profesjonalnej postprodukcji,

takich jak ProRes, RAW, minimum 10bit obraz 4:2:2, 4K. Preferowane sg nie tylko

statyczne ujecia, ale réwniez ujecia z jazdy operatorskiej, stabilizacja obrazu steady-cam

/ jazda kamerowa z kranu kamerowego na réznych wysokosciach, ze slidera, kamery

z gimbalem, drona, itp., zgodnie z koncepcja rezyserskg i wymogami scenariuszowymi

do poszczegdlnych produkcji filmowych. Dopuszczalne jest wykorzystanie innych

dodatkowych narzedzi, sprzetu i technik.

Zamawiajacy nie zaktada udziatu znanych aktoréw telewizyjnych, gwiazd, celebrytéw.

Jezeli tak zaktada konspekt, spot bedzie przedstawiat Beneficjentéw i/lub odbiorcéw

posrednich FE (uzytkownikdéw danych obiektéw) i prezentowat rzeczywiste

doswiadczenia. Zamawiajgcy dopuszcza sytuacje, w ktérych w przypadku odbiorcow
posrednich FE historie bedg przyktadowe i prawdopodobne, a w spocie bedga brali
udziat profesjonalni aktorzy reklamowi/statysci. W kazdym przypadku wybdr oséb
wystepujgcych w spotach wymaga akceptacji Zamawiajgcego. Zamawiajacy przewiduje,
ze cze$é materiatu dzwiekowego nagrana bedzie z przestrzeni pozakadrowe;j

(tzw. z off’u — gtos zza kadru), ale w zaleznosci od preferencji wybranego beneficjenta

i decyzji o realizacji nagran przed kamerg (,,na zywo”), Wykonawca musi zapewnic¢

osobom wystepujgcym w filmach bezprzewodowe mikroporty.

Spot telewizyjny powinien byc¢:

3.8.1. Atrakcyjny wizualnie i dzZwiekowo, co oznacza, ze ma przycigga¢ uwage
i wzbudzaé emocje u odbiorcy.

3.8.2. Nowoczesny, czyli wykonany wedtug aktualnych trendéw zaréwno w technice
filmowania, jak i animacji 2D, 3D, wizualizacji, a takze montazu (wykorzystanie
animacji 2D i 3D nie jest obligatoryjne).

3.8.3. Woyraznie obrazowac cel, dla ktérego zostat stworzony.

3.8.4. Przekazac tresci w przystepnej, estetycznej formie.

3.8.5. Spot moze zaktadad realizacje zdjec¢ w kilku lokalizacjach na terenie Polski
(dojazd, koszty noclegu i wyzywienia ekipy oraz maksymalnie 3 przedstawicieli
Zamawiajgcego muszg by¢ uwzglednione w koszcie produkcji spotu). Ostateczna
decyzja dotyczaca udziatu przedstawicieli Zamawiajgcego w nagraniach bedzie
podejmowana na biezgco, w trakcie realizacji zamdwienia.

3.8.6. Spot moze zostaé przygotowany przy wykorzystaniu technik dwuwymiarowej
(2D) lub tréjwymiarowej (3D) animacji komputerowej, jednak nie jest to
obligatoryjne. W przypadku realizacji wersji bez animacji 2D i 3D musi by¢
uwzgledniona realizacja oprawy graficznej filméw - motion design podstawowy
np. logotypy i logo, adres strony internetowej, informacje o projekcie
i wspotfinansowaniu zamdwienia, dodatkowe tta, tytut filmu, belki podpisowe,
czotowki, tytéwki itp.



3.8.7. W zaleznosci od potrzeb Zamawiajgcego z wykorzystaniem zdjec/grafik/ujeé
stworzonych przez Zamawiajgcego lub lub pobranych z bankéw materiatéw
audiowizualnych.

3.8.8. Spodjnie zmontowany z podktadem muzycznym, sprawiajacy w odbiorze
wrazenie zintegrowanej catosci.

3.8.9. Finalnie zaakceptowany przez Zamawiajgcego m.in. w zakresie scenariusza,
Sciezki dzwiekowej, lokalizacji, uje¢ pobranych z banku materiatow
audiowizualnych, lektora, aktoréw, oséb korzystajgcych z projektédw na co dzien,
kostiumoéw, techniki materiatu audiowizualnego. W czasie realizacji zadania
Zamawiajacy moze zgtosi¢ uwagi/ poprawki do wszystkich elementéw, ktére
Wykonawca musi uwzglednié (o ile jest to mozliwe technicznie).

3.8.10. Przygotowany w formie multimedialnej oraz dostarczony Zamawiajacemu przez
serwer zewnetrzny lub na innym nosniku pamieci zewnetrznej (ostateczny
sposdb przekazania zostanie uzgodniony po podpisaniu umowy).

3.8.11. Dopasowany do wymagan ogdlnopolskich stacji telewizyjnych:

a) wymagany format plikow:
kontener MXF, kodek XDCAM HD422, strumien 50 Mb/s;

b) standard wizji:
1080i/25, rozdzielczo$¢ obrazu 1920x1080 pikseli, format obrazu 16:9, tryb
skanowania: z przeplotem, gérne pole pierwsze, klatkaz 25 fps;

c) standard fonii:

LPCM 16 lub 24 bity/prdbke, czestotliwos¢ probkowania 48 kHZ, poziom
gtosnosci sygnatu mierzony od poczatku do korica nagrania powinien
wynosi¢ -23LUFS; maksymalny chwilowy poziom sygnatu (“True Peak”) nie
moze przekraczac poziomu -1 dBTP;

d) w nagranym materiale powinna by¢ zachowana prawidtowa synchronizacja
obrazu i dZzwieku.

3.8.12. Przygotowany przez Wykonawce w formie dostosowanej do emisji w Internecie
na stronach www i w mediach spotecznosciowych:

a) YouTube — minimalna rozdzielczos¢ 1920 x 1080 px format obrazu 16:9 -
orientacja pozioma, 1080 x 1920 px format obrazu 9:16 — orientacja
pionowa, kontener: MOV, MP4,

b) Facebook i Instagram — rozdzielczo$¢ 1080 x 1080 px - kwadrat 1:1, 1080 x
1920 px format obrazu 16:9 - orientacja pozioma, 9:16 — orientacja
pionowa, kontener: MOV, MP4.

3.9. Parametry i wytyczne techniczne mogg ulec zmianie, pod warunkiem obustronnego
zaakceptowania nowych parametréw na spotkaniu analitycznym. Zmiany te nie
wymagajg zachowania formy aneksu do umowy.



4. Obowigzkowe oznakowanie spotu

4.1. Spot powinien posiada¢ odpowiednie oznakowane zestawieniem znakéw wraz
z informacjg stowng o zrédle finansowania (zawierajgcych logo FE, barwy RP oraz flage
UE), zgodnie z wytycznymi Zamawiajacego oraz identyfikacja wizualna.

4.2. Oznakowanie zostanie umieszczone na poczgtkowej i koricowej planszy spotu.
Dodatkowo, informacja o Zrédle finansowania spotu zostanie odczytana przez lektora
w koncowej czesci materiatu.

4.3. Logotypy zostang przekazane Wykonawcy przez Zamawiajgcego po podpisaniu Umowy.

5. Dostepnos¢ spotu - dostosowane do potrzeb oséb z niepetnosprawnosciami
5.1. Spot telewizyjny powinien byé dostepny dla oséb z niepetnosprawnosciami i powinien
zawierac:
5.1.1. Napisy dla niestyszacych w jezyku polskim. Pliki w dwéch wersjach: napisy
wypalone oraz w formacie SRT. Napisy muszg by¢ zintegrowane z wizjg
i zawieraé kody czasu, ktére umozliwiajg wyswietlanie napiséw w odpowiednim
momencie filmu.
5.1.2. Audiodeskrypcje —informacja czytana przez lektora, jako dodatkowa sciezka
dzwiekowa do filmu. Powinna opisywac szczegoty obrazu i zapewniac informacje
o miejscu akcji, postaciach, zmianie scenerii, tekstach widocznych na ekranie
i innych tresciach wizualnych istotnych dla przekazu spotu. Jesli to mozliwe
powinna by¢ czytana w przerwach miedzy dialogami.
5.2. Spot bedzie dostarczony w nastepujgcych wersjach:
5.2.1. Z napisami wypalonymi — telewizja, YouTube, Facebook, Instagram,
5.2.2. Z napisami SRT — YouTube, Facebook,
5.2.3. Z audiodeskrypcjg — YouTube.
5.2.4. Z wypalonymi napisami w jezyku angielskim przygotowanymi przez
zawodowego ttumacza/ native speakera.
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